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2010年の8月。インターネット利用者の「ネット接続時間」において、それまで揺るぎない
トップの地位にいたGoogleを、「Facebook」が抜き去りました。
また電通が発表する新しい消費行動モデル（SIPS）には、「ソーシャルメディアの活用」が
前提とされています。
このような時代背景において、企業のマーケティング戦略の有効手段の１つとして、いかに
ソーシャルメディアを活用し、そして企業の「価値創造」に役立てていくかを、本セミナー
にてお伝えいたします。

■講師：株式会社リンケイジア 代表取締役社長 金 相集■
【受賞経歴】：2002年日本社会情報学会学位論文賞受賞、2003年同学会研究発表賞受賞、
2005年同学会研究論文賞を受賞
【著書】：『インターネットと<世論>形成』（共著、2004年）『間メディア性とメディア
公共圏の変化』,『社会学評論』No54(2)など多数
【国際会議】：国連世界情報社会サミット(WSIS：2003年）
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〒110-0005 東京都台東区上野3丁目14番1号UENO CUBE 
EXECUTIVE 5階

●会場の都合により20名様限定（事業会社の企画・マーケティングご担当者様優先）
とさせて頂きます。
●受付にて名刺を頂戴しております。１枚後用意ください。
●会費2000円を頂戴いたします。領収書の必要な方は受付にお申し付けください。

ソーシャルテクノロジーカンパニー｜株式会社リンケイジア
ソーシャルメディア事業部 担当：齋藤・前田
TEL:03-5348-9735 FAX:03-3371-8826 info@linkazia.co.jp

Ḳ ḭ ḭ ṇ

ṇ ṇ ṇ ṇ וֹ

ṇ ︡
לּ ḵפּ

2011 4 14 17Ḳ00-19Ḳ00

̀
˧ ̝

σ

19:00Ṍ21Ḳ00Ḳ

ＳＮＳにおいて世界最大の会員数を誇る「Facebook」と、ツイートと呼ばれる短文を投稿
し国内外を問わずコミュニケーションを図る「Twitter」。この世界的な２つのソーシャル
メディアの「国内外状況」や「活用事例」をご紹介いたします。

■講師：株式会社リンケイジア ソーシャルメディア事業部/事業部長 齋藤 淳■
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